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Relevanz der S-Kriterien für Wohn- und Büroobjekte

S-Kriterien im Detail

Investitionen in die S-Kriterien

lohnen sich, denn Mieter sind

bereit, dafür zu zahlen! Wohn-

objekte mit besonderer Be-

rücksichtigung der S-Kriterien

können mit einer Mietsteige-

rung von  5,2% rechnen.

Auch für Büroobjekte sind S-

Kriterien relevant. So relevant,

dass Mitarbeiter ihren Arbeit-

geber danach auswählen oder

ihn sogar dafür wechseln wür-

den. In Zeiten des Fachkräfte-

mangels sind die S-Kriterien

daher ein wertvolles Argument,

um Talente an sich zu ziehen

oder Mitarbeiter zu binden.
Büro: Relevanz/Gewichtung Jobauswahlkriterium

Wohnen: Akzeptierte Mietsteigerung
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Hitzeinseln Luftverschmutzung Lärmverschmutzung

Es zeichnet sich ein Wandel in der Gesellschaft ab. Kunden erwarten ein soziales Wohnen und Arbeiten.

Daher ist es wichtig zu wissen, was sich hinter den S-Kriterien im Detail verbirgt. Wie werden Sicherheit,

Partizipation oder Vernetzung im Gebäude erzielt? Nachfolgend sind die S-Kriterien inkl. Gewichtung der

Einzelfaktoren aufgeführt. Sie geben Aufschluss über die Entwicklung zukünftiger Wohn- und Büroobjekte.
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